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 revue: What is the value of data and how will 
this change in the future? Kelly: Data is the new plat-
form, the new media for innovation and wealth.
 Personal data is being commercialized on a scale 
never before seen. What are the economical and social 
dangers in the random and excessive use of data? The 
dangers are that people will be slow to recognize the 
EHQH½WV�RI�VKDULQJ�GDWD��7KHUH�LV�D�WHQGHQF\�WR�KRDUG�
data as some think it is precious, but data must be 
shared to make it valuable.
 Proponents of the Post-Privacy-Movement are of 
the opinion that the more personal data we have, 
the less interest there will be in it. Do you agree? 
The more data, the less each bit is worth by itself. Data 
is only valuable in two ways: (1) When it is clothed and 
linked to more data, and (2) when it is shared by peo-
ple. It is the sharing and linking that make data valu-
able. A naked bit is worth less and less.
 ,Q�WHUPV�RI�WKH�6HPDQWLF�:HE��&DQ�ZH�½QG�D�NH\�
to people’s behaviour on the internet? The web/ in-
ternet captures more and more of all of our lives. As we 
track ourselves we will track all of our behavior. This 
tracking will be a key to discovering what we really do, 
rather than what we think we do.
 Open Data vs. observation: Where does freedom 
begin and where does it end? Freedom starts when 
we have transparency about data — who has it? Is it 
�FRUUHFW"�$P�,�JHWWLQJ�EHQH½W�IURP�LW"

 How should we change how we think about re-
source data? Why is there a lack of ideas about al-
ternatives?�:H�KDYH�WR�VWRS�½JKWLQJ�WUDFNLQJ��,W�ZLOO�
not stop. Rather we have to learn how to make surveil-
lance work. 
 How is society changing concerning the value of 
resources? We are moving from being a society that 
earned value from materials and territories to one that 
gains wealth from intangibles such as information /
data / knowledge.
 Are intangible resources such as data, emotions, 
time and knowledge the resources of the future? 
In a world that can copy anything perfectly, like the 
internet, copies become less and less valuable. What 
becomes more valuable are things that cannot be cop-
ied, like emotion, immediacy, trust, authenticity, and 
so on. These intangible, uncopyable qualities, are the 
new resources.
 What role do journalism and media play concern-
ing data?�(YHU\RQH�LV�LQ�WKH�PHGLD�WRGD\��HYHU\RQH�LV�D�
journalist of one sort.
 Long Tail: Does this theory really work? What ad-
vantages are there for the creative? The reality of the 
long tail is true, but the fact is only helpful to a few 
large companies.
 What comes after resource data? More data.

A Naked Bit
What comes after data? — »More data«, answers Kevin Kelly, 

Senior Maverick at Wired Magazine. In a world where anything 
can be copied perfectly the new resources of our time are 

¨WKLQJV�WKDW�FDQµW�EH�FRSLHG��OLNH�HPRWLRQ��LPPHGLDF\��WUXVW��
 authenticity«. — A talk about data as a resource, its value and   

the changes society is going through.

Kevin Kelly 

is Senior Maverick at wired magazine. He co-founded 

wired in 1993, and served as its Executive Editor from its 

inception until 1999. He is founder of the cool tools web-

site and editor and publisher of the new best-seller »cool 
tools: a catalog of possibilities«. He co-founded the 

RQJRLQJ�+DFNHUVµ�&RQIHUHQFH��DQG�ZDV�LQYROYHG�ZLWK�WKH�
launch of the well, a  pioneering online community star-

ted in 1985. He is the author of numerous magazine articles 

and three books about the nature of technology.

Wenn der Treibstoff des 20. Jahrhunderts fossile Brennstoffe waren, dann 
sind Daten der des 21. Jahrhunderts. Sie sind Grundlage für Innovation und 
Reichtum, bergen Gefahren und Unsicherheitspotenzial. Sie müssen gespei-
chert, bearbeitet, geteilt, kontextualisiert werden, ein nacktes Bit ist eben 
nichts wert: Big Data ist das Schlagwort der Stunde, um die gigantischen, 
unzusammenhängenden Datenmengen in Echtzeit zu analysieren und nutz-
bar zu machen. Personenbezogene Daten, in nie zuvor gekanntem Ausmaß 
kommerzialisiert, sind »digitales Gold«. Im scheinbar kostenlosen Internet 
bezahlen wir mit ihnen und mit unserem Verhalten, mit seiner Berechen-
bar- und Verwertbarkeit. Die Gratis-Kultur des Internets ist eine Fiktion der 
Suchmaschinen-Welt. Google weiß heute mehr über jeden digital aktiven 
Bürger, als sich Orwell vorzustellen wagte. Doch die Menschen werden sen-
sibler dafür, was mit ihren Nutzerdaten geschieht. 

Auch in den Unternehmen ist Big Data nicht erst seit den McKinsey-
Studien in den Kodex der strategischen Ziele von Firmen eingegangen. 
Aber der Umgang mit eben jenen Daten wird unter Verschluss gehalten, 
 PR-Augenwischerei betrieben. Daten bedeuten Macht. »Ich verstehe Ihre 
Frage nicht. Wer nichts zu verbergen hat, hat auch nichts zu befürchten«, 
beantwortete Mark Zuckerberg auf der Sun-Valley-Konferenz die Frage, wie 
Facebook mit Datenspeicherung und Privatsphärenschutz umgehe. Das ist 
beängstigend, aber nicht überraschend. 

Doch das ist nur die eine Seite. Zugleich entwickeln wir digitale Währungen 
und Politik und Alltag weiter. Big Data ist nicht nur Big Business: Die Open-
Data-Bewegung zeigt, dass jeder sich Daten kreativ und technisch aneig-
nen und ihr Potenzial zum Wohl der Allgemeinheit einsetzen kann. Open 
Knowledge, Open Source. Die Balance zwischen dem gesellschaftlichen 
Nutzen und dem Schutz persönlicher Daten ist jedoch sensibel. Hören wir 
je wieder auf, uns selbst zu kontrollieren? Müssen wir uns daran gewöhnen, 
dass wir überall digitale Spuren hinterlassen, die persistent und sichtbar 
sind? Was ist mit dem Recht auf Geheimnisse, auf Selbstbestimmung? Wie 
stellen wir wiederum die Transparenz im Umgang mit Daten her? Gibt es je 
das Rohe oder haben wir immer nur das Gekochte? Und was kommt nach 
Daten? Noch mehr Daten?

Sechs Beiträge zum Thema 
»Rohstoff Daten«
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Clara Herrmann
Clara Herrmann: Rohstoff (anstatt Treibstoff)

Clara Herrmann
Clara Herrmann: "Zuckerberg noch auf"

Clara Herrmann
Clara Herrmann: hinzufügen: "Aber auch er muss jetzt umdenken."


